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Plantillas de justificacion

G1. Modificacidn o elaboracidon de una pagina Web, microsite y/o landing page

G2. Disefio, creacion y desarrollo de campanas de publicidad online (SEM)

G3. Implementacidon de acciones de posicionamiento organico (SEO)

G4. Preparacion de la analitica Web

G5. Acciones Inbound Marketing

G6. Disefio y creacion de camparias en redes sociales (SMM)

G7. Traducciones necesarias para la estrategia de marketing digital
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Plantilla de justificacion G1

Modificacion o elaboraciéon de una pagina web,
microsite o landing page.
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[NDICE

REQUISITOS MINIIMIOS ..cuvuenienriiiisesesseesesseesesse et 3
PATS OBJETIVO ...ttt sse st 5
ESTRUCTURA DE LA PAGINA WEB......cocuiieieitetetetiecie ettt bbb 5
Yo AU - [ol o T o DO SUPRTPRRPR 5
U R L e s 5
J=Tol g Vo] [o == PRSP 5
Check list Optimizacidon en Motores de BUSQUEA.........ccuveeeeiiiieeiiiiee et ecvee e e snveee e 5
1o [Te] 0 = T PP TSP PO PRRRPRRRPRR 6
Experiencia del Usuario Internacional.......ccccueeviiciiiiiniiiie et 6
ANAIEICA WD ..ttt et ettt e sar e s bt e e s bt e sbeessareesneeesareeeas 6
IMAGENES CON URL DE LA PAGINA WEB, MICROSITE O LANDING PAGE .......cccoevvevererreinnnn. 6
(0oL o= Yo [l oF: [ 0] =1 - USSR 6

REQUISITOS MINIMOS

Que tenga como objetivo posicionar de forma online los productos/servicios de la empresa en el

mercado internacional objetivo seleccionado.

— Este concepto de gasto no serd elegible en los casos en los que el mercado objetivo seleccionado

tenga idioma oficial espafiol.

— Sélo se admitira el coste de paginas web, microsite o landing page destinadas a la promocidn de
los productos/servicios de la empresa en mercados exteriores.

Debe disponer, en todo caso, de un idioma extranjero.
— Tiene que estar preparada para la correcta indexacidén por parte de los motores de busqueda.

— Tiene que estar preparada para poder visualizarse correctamente en ordenador, mévil y tablet con

una velocidad de carga aceptable.
— Debe cumplir los requisitos legales de cookies y proteccién de acuerdo con la legislacion vigente.
— Debe incorporar algun sistema de analitica web que permita a la empresa disponer de resultados.
— En el caso de pagina web debera tener CMS.

— En el caso de landing page o microsite deberd demostrarse que esta vinculada a una campana

internacional
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— Sera conveniente incorporar pantallazos de aquellos elementos que sufran mejoras tras haber sido
apoyados por el Programa (pantallazos antes y después de recibir el apoyo), para que se pueda

observar de manera clara el beneficio del Programa para la empresa.

— Sera necesario incluir el logotipo FEDER y sus lemas, de forma diferenciada al logo, para reflejar

adecuadamente la financiacion de dichos elementos por los Fondos comunitarios.

— Se deberan evidenciar los trabajos realizados con una memoria que incluya, como minimo, los

contenidos de esta plantilla, y tener en cuenta todo lo indicado en la guia de gastos elegibles.
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PAIS OBJETIVO

Indique el pais objetivo:

ESTRUCTURA DE LA PAGINA WEB

Indique la siguiente informacion:

Actuacion
Indique si es pagina web, microsite o landing page.

URL
Indique su URL.

Tecnologia

amara

Valladolid

Explique qué tecnologia se ha utilizado para el desarrollo de la actuacidn y, en el caso de pagina web, si dispone

de un gestor de contenidos (CMS), especificando cudl es y mostrando un pantallazo.

Check list Optimizaciéon en Motores de Busqueda

Marque con una X los puntos que se han trabajado para la correcta indexacidn en los motores de blisqueda:

Check list indexacion

Se ha implementado el archivo robots.txt

Se ha implementado el metatag description en todas las paginas del sitio web

motores de busqueda internacionales

Se ha dado de alta la web en Google Search Console, o en la consola de busqueda de otros

Se ha implementado el archivo sitemap.xml

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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|diomas
Indique el/ los idioma/s en los que se ha desarrollado el contenido de la pagina.

Experiencia del Usuario Internacional
Indique los puntos clave que dispone la web en cuanto a experiencia del usuario internacional.

Analitica Web

Indique qué sistema de analitica web se ha utilizado para medir los resultados.

IMAGENES CON URL DE LA PAGINA WEB, MICROSITE O LANDING
PAGE

Captura de pantalla
Inserte una captura de pantalla de la home page, de una pégina de producto/servicio y de la pagina que
incorpore el logo FEDER y su lema mostrando la barra de direcciones con sus correspondientes URLs

Fondo Europeo de Desarrollo Regional Una manera de hacer Europa
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Plantilla de justificacion G2

Disefio y creacion de campaiias de publicidad online
SEM
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INDICE
REQUISITOS MINIIMIOS .ouvutriinieiiniaeieseeseese st nsessns 9
BRIEFING DE CAMPANAS.......cuiuiuiiiitiietstststete ettt sss s s s st st s s sesesesesesesesesesasnsnnas 10
16 o] for- Yol [o] g W CT=To Y= - i oF- USSR 10
Pais objetivo de 1as CamPalias......cveiieeiiiee et e e 10
Orientacion de 1as CAMPAMAS ....vveviieicie e eciee et e e et e s e e e ra e e st e e steeerteesnreeennes 10
Objetivos de 1as CamMPAMias......cccuveiiiciiie et e e e e st e e e s sata e e e serta e e e senraeaeeans 10
Productos/servicios 0bjeto de |a PromocCion ..........cceeeeieveecreenreenreecee e ettt 10
Plblico Objetivo (target prinCipal) c...oec e e e 10
SegMENTACION EOGIATICA .uvveiiiiiiie ittt e e st e e e saraeeesans 11
DUFACION Y PrESUPUESTO .uveiiieiieeeiitiieeesitteeesetteeeesettreeeseabeeeesantaeeesanteeeesastaeessasseeessasseeessnssenessns 11
Horizonte temporal Y PreSUPUESTO ...ccccvvieeeciieeccitee ettt e evre e e rre e e srae e e e erre e e e anes 11
ESTRUCTURA DE LAS CAMPARNAS .....oovuiiiiieietetetete ettt ss st sseses s se s st sessnnnnnns 12
T oTe e Lo 0 o] o - [ F= - PP 12
Capturas de Pantalla .....oocciieei i s e e sarae e e eans 12
COSTES DE LAS CAMPARNAS......oeeiveteeeteeeteteeteteteteet ettt etetess s s s tess s ssetessssssesessssssesessssssstessasesess 13

REQUISITOS MINIMOS

Solo se admitira el coste de las campafias destinadas a la promocién de los productos/servicios de
la empresa en mercados exteriores.

El coste de disefio y creacidn de campafiias no podra superar el 50% de la inversidon en campanas.

Si este coste fuera superior se deberad solicitar previamente autorizacién a su Cdmara de Comercio
territorial, quien lo elevard a la Unidad de Gestiéon del Programa en Camara de Comercio de
Espafia, que estudiara el caso y determinara su aprobacién o no.

Deberan presentarse, de manera diferenciada:

o Las facturas de Google y de las plataformas PPC internacionales (tienen que ir a nombre
de la empresa beneficiaria)

o Factura del proveedor especializado

Se deberdn evidenciar los trabajos realizados con una memoria que incluya, como minimo, los
contenidos de esta plantilla, y tener en cuenta todo lo indicado en la guia de gastos elegibles.
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BRIEFING DE CAMPANAS

Ubicacion Geografica

Pais objetivo de las campafias

Orientacién de las campafias
Descripcidn de las cuatro variables basicas de la orientacién de las campanias:

Objetivos de las campafas
Resuma el/los objetivo/s principales que se pretende alcanzar con esta accion

Productos/servicios objeto de la promocién
Describa los productos/servicios al que va dirigido las campafias

Publico Objetivo (target principal)

Segmente claramente el target al que va dirigida las campafias

Fondo Europeo de Desarrollo Regional Una manera de hacer Europa
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Segmentacion geografica
Identifique el pais de accidn, y si cabe, segmentar region/es y/o ciudad/es donde se desarrollan las campafias

Duracion y presupuesto

Horizonte temporal Yy presupuesto
Defina el horizonte temporal de las campanias, y estacionalidad, si cabe, asi como el presupuesto destinado, en
euros o en la moneda del pais correspondiente.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional Una manera de hacer Europa
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ESTRUCTURA DE LAS CAMPANAS

Descripcidn de los tipos de campanias y sus grupos de anuncios.

Tipos de campafias
Describa la tipologia de campafias escogidas: busqueda, display, video, etc.

Capturas de pantalla

amara
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Inserte capturas de pantalla de las campaiias realizadas donde muestre la barra de direcciones.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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COSTES DE LAS CAMPANAS

Factura justificativa de los costes de la Fac(}it;t;aﬁjcl: ;tg::sztr':g"%edlg slac: :;(re::aeﬁ:\rse;glron'
plataforma SEM (€) parte del proveedor especializado (€)
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Plantilla de justificacion G3

Implementacion de acciones de posicionamiento
organico (SEO) derivadas de la auditoria de Xpande
Digital.
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INDICE

REQUISITOS MINIMOS ...ttt e e ettt e e e e e sttt e e e e e e sentnaeeeeeeeesannneneees 15

PAIS OBJETIVO ....vvvieieiectete ettt ettt sttt a bbbt b e bbbt s s s s s bt snas 16

ACCIONES DE SEO ON-PAGE.....ciiuiiiiiiieeiieieeeite sttt ettt sttt sttt sae e e ennee s 16
RASErE0 € INAEXACION ....eouuiiiiieie ettt ettt st st et e bt e sbeesaeesaeas 16
Contenidos de SEO INternacional.........coocueeiiiiiiiieiiee et 16

ACCIONES DE SEO Off-PaE.....eiieiiiirieeitieiiieeie ettt sttt st sttt et st eneennee s 17
2 [0 T =] =X SRS 17

REQUISITOS MINIMOS

— Estas acciones de posicionamiento organico deberan venir derivadas de la fase de asesoramiento
del programa.

— Se deberan evidenciar los trabajos realizados con una memoria que incluya, como minimo, los
contenidos de esta plantilla, y tener en cuenta todo lo indicado en la guia de gastos elegibles.
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PAIS OBJETIVO

Indique el pais objetivo:

ACCIONES DE SEO On-Page

Especifique la siguiente informacion:

Rastreo e Indexacion

DiPUTACION
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Indique qué puntos de programacién se han implementado o modificado para el correcto rastreo y posterior

indexacion en los motores de busqueda.

Contenidos de SEO Internacional

Explique la estrategia en idiomas que se ha seguido en cuanto a contenidos y palabras clave, en base al pais

objetivo.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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ACCIONES DE SEO Off-Page

Especifique la siguiente informacion:

Ranking SEO

DiPUTACION
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Indique que acciones off-page se han realizado para mejorar los rankings de SEO en el pais destino.
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Plantilla de justificacion G4

Preparacion de la Analitica Web: integracién general,
configuracion de objetivos y conversiones.
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INDICE
REQUISITOS MINIIMIOS .oueuierieniitineieieesensessessessesse s 19
CONFIGURACION DE LA ANALITICA WEB.......ovuiueierereeeecieie ettt se s 20
Software de ANalitica WED ......co.ui i e e 20
U R L e s 20
Insercion del cOdigo de SEGUIMIBNTO........uicciieiiie et e e e s 20
Configuracion de 0bjetiVoS/CONVEISIONES........ccvviveeieeieeere et et eeteeetee e ereeereesteesreeeaveeaveenne 20

REQUISITOS MINIMOS

— Integracién general, configuracion de objetivos y conversiones.

— Se deberdan evidenciar los trabajos realizados con una memoria que incluya, como minimo, los
contenidos de esta plantilla, y tener en cuenta todo lo indicado en la guia de gastos elegibles.

Fondo Europeo de Desarrollo Regional Una manera de hacer Europa
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CONFIGURACION DE LA ANALITICA WEB

Indique la siguiente informacion:

Software de Analitica Web
Indique qué programa/s y versiones de analitica web se han implementado

URL

amara

Valladolid

Indique la URL de la pagina web, microsite o landing page donde esta insertado el codigo

Insercién del cédigo de seguimiento

Inserte una captura de pantalla del cédigo de seguimiento implementado en la web, microsite o landing page

Configuracidn de objetivos/conversiones
Indique cuales son los objetivos/conversiones que se han configurado

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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Plantilla de justificacion G5

Acciones de Inbound Marketing
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PAIS OBJETIVO ....vvviieiececte ettt ettt sttt s s sttt b bbb s s s s s s bebesnas 23
ENFOQUE Y ESTRATEGIA ...ttt ettt sttt sttt sttt st ettt st she et bt sat et e s bt enee e 23
Segmentos a los que se dirigen 1as @CCIONES......uuiiiiiciiie i e 23
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Formatos y tipos de CONTENIAO .....uueiiiiiiiec e e eate e e e e eatr e e e snaaeaeeans 23
Listado de las URLs y capturas de pantalla........ccccueeeiiiiiiiiciiie st 24

REQUISITOS MINIMOS

— Los contenidos deben dirigirse expresamente al mercado objetivo seleccionado. Y deberan
justificarse con la URL que muestre su publicacién en dicho mercado.
— Este concepto de gasto no sera elegible en los casos en los que el mercado objetivo seleccionado

tenga idioma oficial espaiiol.

— Se deberdn evidenciar los trabajos realizados con una memoria que incluya, como minimo, los

contenidos de esta plantilla, y tener en cuenta todo lo indicado en la guia de gastos elegibles.
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PAIS OBJETIVO

Indique el pais objetivo:

ENFOQUE Y ESTRATEGIA

Indique la siguiente informacion:

Segmentos a los que se dirigen las acciones
Defina claramente el target y segmentos a los que van dirigidas las acciones y qué contenidos interesan a cada
uno de estos segmentos.

Estrategia
Describa los puntos principales de la estrategia de Inbound Marketing especialmente en cuanto al ciclo de vida
del cliente e integracién con la estrategia SEO

Formatos y tipos de contenido
Describa los tipos de contenido que se han realizado, como por ejemplo infografias, videos, blog u otros
formatos utilizados

Fondo Europeo de Desarrollo Regional Una manera de hacer Europa
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Listado de las URLs y capturas de pantalla

Indique las URL’s e inserte capturas de pantalla donde se muestren los contenidos que se han insertado en la
pagina web, en redes sociales, o en otras ubicaciones. En las capturas de pantalla debe aparecer claramente la

barra de direcciones.

Una manera de hacer Europa
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Plantilla de justificacion G6

Diseio y creacion de campaias en Redes Sociales
(SMM). Gasto de Campanas.
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INDICE

REQUISITOS MINIIMIOS .oueuierieniitineieieesensessessessesse s 26

PAIS OBJETIVO ....vvviieiececte ettt ettt sttt s s sttt b bbb s s s s s s bebesnas 27

BRIEFING DE CAMPANAS.......cuiuiiiiiiiiieistetsiesete ettt ss s s s s s st s s s s s sesesesesesesesesens 27
(0] o[ A\ e T e [N T o] o - [ 1 - - OSSR 27
Productos/servicios objeto de |a PromocCion ........ccceevieiiecieecieccee et 27
Publico Objetivo (target PrinCipal) c.ueecccveee e saare e 27
SegMENTACION GEOZIATICA ..uvviii it e et e et e e e re e e e re e e e arees 28
DTV T - [ol (oY VAN o T Y U] o U] o PSR 28
Horizonte temporal Y PreSUPUESTO .....ccvviii ittt e e ssree e s ssaeee e e sneaeeesans 28

PLATAFORMAS Y ESTRUCTURA DE LAS CAMPARNAS ......cveeieveteteeeieieeeeeeeeeese e ese v essaesenens 29
Redes sociales activas y perfiles de [a @mMPresa ......cccocvveeeiciiee e 29
REAES SOCIAIES. ... ettt ettt e s b e st st s bbb e neesnees 29
e {1l LI =T oo Y- TR 29
Descripcion de los tipos de campafias y sus grupos de anUNCIOS .......cuvveeeeeeeeeeiiirereeeeeeeennnnns 29
B oTe 1o [N o= o o -1 T 1SR 29
(0oL {0 = 1o [ o= Yo - | - T 29

COSTES DE LAS CAMPARNAS.......ovvieteietetetetetete ettt st s bbb s s sesesesesssssnsnas 30

REQUISITOS MINIMOS

— Solo se admitira el coste de las campafias destinadas a la promocion de los productos/servicios de
la empresa en el mercado exterior objetivo.

— El coste de disefio y creacién de campafias no podra superar el 50% de la inversidn en campafias.

Si este coste fuera superior debera solicitar previamente autorizacién a su Cdmara de Comercio
territorial, quien lo elevard a la Unidad de Gestiéon del Programa en Camara de Comercio de
Espafia, que estudiara el caso y determinara su aprobacién o no.

— Deberan presentarse, de manera diferenciada:

o Las facturas de las plataformas SMM utilizadas (tienen que ir a nombre de la empresa
beneficiaria)

o Factura del proveedor especializado.

— Se deberan evidenciar los trabajos realizados con una memoria que incluya, como minimo, los
contenidos de esta plantilla, y tener en cuenta todo lo indicado en la guia de gastos elegibles.
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Pagina 26 de 33



Xpande

digit@l

* K

UNION EUROPEA

PAIS OBJETIVO

Indique el pais objetivo:

BRIEFING DE CAMPARNAS

DiPUTACION
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Descripcion de las cuatro variables basicas de la orientacién de las campanias:

Objetivos de las campafias

Resuma el/los objetivos principales que se pretende alcanzar con esta accion

Productos/servicios objeto de la promocion

Describa los productos/servicios a los que va dirigido la campafia

Publico Objetivo (target principal)

Segmente claramente el target al que va dirigida la campana

Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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Segmentacidon geografica
Identifique el pais de accidn, y si cabe, segmentar regidén/es y/o ciudad/es donde se desarrollan las campanias

Duracion y presupuesto

Horizonte temporal y presupuesto
Defina el horizonte temporal de las campaiias, y estacionalidad si cabe, asi como el presupuesto destinado, en
euros o en la moneda del pais correspondiente.
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PLATAFORMAS Y ESTRUCTURA DE LAS CAMPANAS

Redes sociales activas y perfiles de la empresa

Indique en qué redes sociales se han realizado las campafias publicitarias y especifique el perfil de la empresa en las
mismas.

Redes sociales Perfil de la empresa

Descripcion de los tipos de campafias y sus grupos de anuncios

Tipos de campafias
Describa la tipologia de campafias escogidas y actuaciones realizadas, especificando la red social en la que se han
desarrollado las actuaciones.

Capturas de pantalla
Inserte capturas de pantalla de las campafias, mostrando la barra de direcciones.
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Factura justificativa de los costes de las
plataformas utilizadas (€)

Factura justificativa de los costes de creacion
y diseio de las campaiias por parte del
proveedor especializado (€)
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REQUISITOS MINIMOS

— Elidioma de la traduccidn debe corresponder con el idioma o idiomas oficiales del pais objetivo.

— Si fuera necesario hacer la traduccion en un idioma diferente al del pais, se deberd solicitar
previamente autorizaciéon a su Cdmara de Comercio territorial, quien lo elevard a la Unidad de
Gestidn del Programa en Camara de Comercio de Espafia, que estudiara el caso y determinara su
aprobacion o no.

— Se deberdan evidenciar los trabajos realizados con una memoria que incluya, como minimo, los
contenidos de esta plantilla, y tener en cuenta todo lo indicado en la guia de gastos elegibles.
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PAIS OBJETIVO

Indique el pais objetivo:

IDIOMA DE LA TRADUCCION

Indique el idioma. Si fuera diferente al del pais objetivo serd necesario presentar la aprobacién por parte de la
Unidad de Gestién de la Cdamara de Comercio de Espafia.

CANTIDAD DE PALABRAS

Indique el nimero de palabras traducidas:

COSTE UNIDAD

Indique el precio unidad de la traduccién:

USO Y UBICACION DE LAS TRADUCCIONES

Especifique el uso de las traducciones y en qué medios/formatos se han utilizado (web, anuncios, blogs, videos,
infografias ...

CAPTURAS DE PANTALLAS

Inserte capturas de pantalla donde se muestren los contenidos traducidos. En las capturas de pantalla debe
aparecer claramente la barra de direcciones.
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